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Introduksjon

* Innochem prosjektet var et bedriftsinnovasjon arena
prosjekt stgttet av Norges forskningsrad, NHOs
Arbeidsmiljgfond, Jotun og HAG (Scandinavian
Business Seating).
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To metoder presenteres

* To metoder videreutviklet som en del av dr-
gradsarbeidet presenteres: koblingen mellom
disse metoder for bruk | gkodesign/-redesign av
nye eller eksisterende produkter som inneholder
kjiemikalier.

« Metodene kan brukes til a vurdere hvor de mest
effektive tiltak kan settes | produktportefaljen for
en bedrift, og kombineres med detaljverktay for
vurdering av enkeltprodukter for a minimere
toksiske effekter tilknyttet produkter.

* [terativt og interaktiv som beslutningsstgatte.
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Hvorfor?

« Hvis produktutvikling er drevet basert pa kun
en driver/indikator, kan det fare til uforutsette

konsekvenser (feks. pesticider og biocider, bromerte
flammehemmere)

 Flere drivere/indikatorer bgr tas hensyn til |
produktutvikling.

— Gjor det mulig for designere / beslutningstakere a vurdere
flere indikatorer samtidig.

— Fasilitere gkt kjennskap til at det kan veere komplekse
motstridene hensyn/ mulige utfall av beslutninger.
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Innochem case produkter

Bedrifter som ®
verktgyene er utviklet | MG @JOTUN

samarbeid med

 Offshore maling
* Sittelgsninger
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Verktgyene

 Verktgyene gir figurer som er laget i Excel og SimaPro
(LCA programvare)

- Strategiverktgyet = Excel

- Produktverktayet ("Screening Tree Tool”) = SimaPro



Indikatorer som brukes | Strategiverktgyet

L CA/ evt. andre miljgindikatorer
*REACH indikator

konomisk indikator
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VT INNOVATION

Life Cycle Assessment (LCA)
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REACH

« Registration, Evaluation, Authorisation and Restriction of
CHemicals

« Europeisk REACH Regulativ for a samkjare og forbedre EUs
kjiemikalie lovverk.

« Anne Lill Gade (Jotun) beskriver mer om dette seinere.

Askham C. (2012) REACH and LCA—methodological approaches and
challenges. Int. J. Life Cycle Assess., 17(1), 43-57

(http://www.springerlink.com/content/n40400546840t333/)
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REACH Indikator “Total REACH Score”

-Helsefare klassifisering (R-setninger)

z -REACH kompleksitet (antall eksponerings senarier)
-Miljgfare klassifisering (R-setninger)

Spesielt interesserte:

*Avhandlingen (se lysark nr. 2)

*Askham C, Gade AL, Hanssen OJ (2012) Combining REACH,
Environmental and Economic Performance Indicators for Strategic
Sustainable Product Development. Submitted for publication. J. Cleaner
Production.

*Askham C, Hanssen OJ, Gade AL, Christensen P (2012) Strategy Tool Trial
for Office Furniture, Submitted for publication. Int. J. Life Cycle Assess.
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lllustrativ eksempel: Jenson A/S

* Produkter som selges til industrielle innkjgpere |
byggevarebransjen.

 Konkurrenter vinner anbud bl.a. pga a kunne gi
grundig miljginformasjon om produkter.

« Opplever gkt press til a gi informasjon om kjemisk
Innhold | produktene sine.

« Kunder og leverandgrer stiller spgrsmal relatert til
REACH regulativet.

« Produktutviklerne hos Jenson A/S gnsker & ha en
proaktiv tilnaerming.

« (Pkodesign rammeverk fglges.
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Jenson A/S @kodesign prosessen

* Trenger oversikt over produktenes prestasjon.

« Markedsanalyse tilsier at drivhuseffekt er en viktig
miljgindikator for mange kunder

« REACH indikator utviklet for Jotun A/S brukes for
REACH helse og miljgindikator.
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Ecodesign project
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Produkter med svakest “Total REACH Score”

Global Warming Potential (gCO,-ekv./tonne)
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Produktverktayet (“Screening Tree Tool”)
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IiNNOVATION

Eksempel pa resultater, produktverktayet:

Hazard Indicator

Linjetykkelsen represent-
erer viktigheten for fare-
klassifisering
(mengde/grenseverdi)
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Produktverktgyet (“Screening Tree Tool")

Resultatene kan vises for:

« ulik eksponeringsvei (inanding, ayer osv.), eller
akvatisk miljg

« samlet som “Exposure Pathway Indicator” (kjemisk
helsefare alle eksponeringsveier), eller

 “Hazard Indicator” som ogsa inkluderer akvatisk milj@.



Step 1: Organising an
Ecodesign project

v

Step 2: Selecting a
product

CEE——

v

Step 3: Establishing l_

the ecodesign
strategy

v

Step 4: Generating
and selecting ideas

~

v

Step 5: Detailing the
concept

v

Step 6: Commun-
icating and launching
the product

v

Step 7: Establishing
follow-up activities

Jenson Additive

Jenson Special A‘

Jenson Green.

1 Jenson Economy
Jenson Ad‘ Jenson Additi\leO
2 3

Jenson Economy
Plus

Jenson




@stfoldforskning

Konklusjonene

Strategiverktgyet kan brukes til a vurdere hvor man mest
effektivt kan sette inn tiltak i produktportefaljen for en bedrift.

Dette kan kombineres med produktverktgyet for vurdering av
enkeltprodukter for & minimere toksiske effekter tilknyttet
produkter.

Verktgyene kan brukes | gkodesign som iterativt og interaktiv
beslutningsstatte.

Arbeidet har forsgkt a koble livslgpsperspektiv med kjemisk
fareinformasjon for a fremme miljgtilpasset produktutvikling.

Videreutvikling trenges for a fa livslgpsperspektivet med for
fullt.

Verktgyene er anvendelige i flere bransjer og bedrifter enn
mgbler og overflatebehandling.



Takk for oppmerksomheten!

Spgrsmal?



